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Webinary prowadzone przez doradcow ZMP w ramach Projektu (Komponentu)
Predefiniowanego pn. ,Wsparcie miast w efektywnym wykorzystaniu Szwajcarsko-
Polskiego Programu Wspotpracy” w ramach Polsko-Szwajcarskiego Programu
Rozwoju Miast dofinansowanego przez Fundusze Szwajcarskie wspierajgce
zmniejszanie roznic gospodarczych i spotecznych w Unii Europejskiej i budzet
panstwa.



SZWAJCARSKO-POLSKI 7
Program Wspotpracy 3—7

Webinar prowadza:

Adam Mikotajczyk Kamil Niklewicz Janusz Szewczuk Tomasz Kayser Andrzej Sobczyk
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Program edukacyjny tej fazy Programu

» Program edukacyjny koncentruje sie na dwoch kluczowych formach wsparcia: cyklu webinaréw oraz
warsztatach stacjonarnych, ktore zostang zrealizowane w 16 lokalizacjach na terenie Polski.

« Ponadto odbedg sie takze seminaria online pn. Forum Rozwoju Lokalnego, konferencja adresowana
do miast-finalistow i warsztaty z partnerem szwajcarskim. Dziata Baza Wiedzy na stronie
www.wsparciemiast.pl oraz Centrum Konsultacyjne.

« Realizacja planu dziatan edukacyjnych obejmuje okres od rozpoczecia oceny Wstepnych Propozycji
Projektu do momentu podpisania uméw o dofinansowanie z miastami laureatami.

« Fundamentem programu edukacyjnego pozostajg webinary, ktérych zaplanowano ponad 40,
uporzgdkowanych w 7 liniach tematycznych.

« Webinary sg dostepne dla kadry samorzgdowej ze wszystkich 139 miast uczestniczgcych w inicjatywie,
niezaleznie od statusu ztozenia Wstepnej Propozycji Projektu (WPP).

« Uczestnicy, ktérzy wezmg aktywny udziat w okreslonej liczbie webinarow, otrzymajg formalne
zaswiadczenie potwierdzajgce udziat w szkoleniach.


http://www.wsparciemiast.pl
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Miasto przedsiebiorcze:

1. Miasto na Swiatowym rynku: wspotpraca z
przedsiebiorcami w promocji flagowych produktow
eksportowych / 23.05.2025

2. Narzedzia wspierania ekosystemu startupowego/Il etap

Programu

3. Lokalne wsparcie, wspolny rozwéj: partnerstwo firm
rodzinnych i lokalnych spotecznosci dla rozwoju
gospodarki/2026



SZWAJCARSKO-POLSKI
Program Wspotpracy 3)

Agenda dzisiejszego webinaru:

1. Wprowadzenie

2. Jak miasto moze efektywnie wspotpracowac z lokalnym biznesem
w celu promogji lokalnych produktéw eksportowych?

3. Studium przypadku 1: Poznan - Rogal Marcinski jako przyktad
swiadomego budowania marki lokalnej.

4. Studium przypadku 2: tosice - od produktu lokalnego do silnego
lokalnego ekosystemu gospodarczego.

5. Studium przypadku 3: Dolina Baryczy - koordynacja wspotpracy z
biznesem poprzez LGD.

6. Dyskusja podsumowujgca, sesja Q&A, wnioski.

T~
— .

10:00 - 10:05
10:05-10:20
10:20 - 10:45
10:45-11:10
11:10-11:20
11:20 - 11:45
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Korzysci - tezy:

« Miasta mogg i powinny by¢ aktywnymi uczestnikami procesu promocgji i
komercjalizacji lokalnych produktow o duzym potencjale
promocyjnym/eksportowym.

« Produkty zakorzenione w endogennym potencjale to najbardziej efektywne
narzedzie promogji (gospodarczej) miasta.

« Rozwijanie tancuchow tworzenia produktow lokalnych generuje lokalne tancuchy
wartosci (wzrost dochodow i kapitatu mieszkancéw, firm, instytucji publicznych).

« Wspotpraca samorzgdow z lokalnym biznesem w tym kontekscie generuje trwate
korzysci dla catych spotecznosci lokalnych.

— -



SZWAJCARSKO-POLSKI 5)

Program Wspotpracy

Jak miasto moze efektywnie
wspotpracowac z lokalnym biznesem
w celu promocji lokalnych produktow
eksportowych?
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Dlaczego mowimy dzis o serze, ciescie i rybach?
(czyli: co maja wspolnego produkty lokalne z promocja miast?)

Produkty lokalne to co$ wiecej niz smak - to tozsamos¢, historia i opowiesc.

Dobrze wypromowany produkt = nosnik marki miejsca.

Produkt lokalny moze robic to, czego nie robi herb i slogan: rozbudza emocje i apetyt.

| nie trzeba od razu mie¢ parmezanu. Czasem wystarczy miod z pasieki i dobry storytelling.
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A co jesli Waszym rogalem s3... tramwaje?
(czyli: nie kazdy eksport pachnie cynamonem, ale kazdy moze
pachnie¢ dumy)

« Nie tylko jedzenie i rzemiosto mogg budowac rozpoznawalnosc¢ miejsca.

« Wiele miast eksportuje produkty przemystowe, technologie, rozwigzania transportowe,

maszyny, elektronike, prefabrykaty...
« | to tez moze by¢ element opowiesci o miejscu, powdd do dumy, a nawet atrakcja turystyczna.

« Przyktady: Opoczno - ptytki, Mielec - lotnictwo, Nowa Sél - grzejniki...
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Jak zidentyfikowaé¢ potencjat produktowy w

Twoim miescie?
(czyli: zadaj sobie i innym te 4 szybkie pytania diagnostyczne)

« Czy mamy coS, co jest robione tu i nigdzie indziej (albo lepiej niz gdzies indziej)?
« (Czy to co$ ma swojg historie, rytuat, legende albo... babcie?
« (Czy da sie to opowiedziel i pokazac - np. na festynie, filmie, stoisku, w poscie?

« (Czy ktoS juz to robi (biznes, pasjonat, sottys)? — Nie zaczynaj od zera. Stwdrz pomost.
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Co produkt lokalny robi dla miasta?

1. Ambasador marki terytorialnej.

Rogal Swietomarcinski = Poznan na stodko i z certyfikatem.
2. Wyraz lokalnej dumy i tozsamosci.

Produkt jako powod do ,tylko my to mamy!”
3. Wektor promocji i turystyki.

Przyjezdzajg zjes¢ — zostajg na spacer, kawe, nocleg...
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Jak miasta moga wspierac rozwoj produktow
lokalnych?

* Nie przejmowac kontroli, aktywizowac.
« TworzyC przestrzen i ramy.

« Przyktady dziatan:
o wsparcie w promogji i dystrybucji,
o organizacja wydarzen z produktem w centrum,
o wsparcie w certyfikacji,
o wspolna marka parasolowa dla lokalnych producentow,

o mapy smakow, kulinarne szlaki, pakiety do degustacji...
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Jak rozmawiac¢ z biznesem i lokalnymi
producentami?

Miasto jako:

 katalizator (organizuje, inspiruje, tgczy),

« partner (pomaga, nie narzuca),

« ambasador (pokazuje Swiatu, wspiera promocje),

« ttumacz kultury (tgczy marketing miejski z lokalng autentycznoscig).
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Jak wykorzysta¢ potencjat
mediow spotecznosciowych?

LOKALNE PRODUKTY

LOKALNA DUMA

CONTENT

— -
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Chatka na stodko i stono, zalewajka, gofry i todzki klimat gratis &3 W Placowka kazdy fan leniwych
$niadanio-lunchow znajdzie cos dla siebie

Promocja lokalnych produktow, r =
ustug, lokali na oficjalnych
profilach miejskich @

Zakiad optyczny przy Piotrkowskiej 33 istnigje... od

Szymona Urbacha. Po wojnie firme przejat tata aktui

Pawet ma ponad 70 lat i weiaz jest aktywny zawod o =g §
= Lo LTS

Dlaczego to dziata? e

» Buduje wizerunek miasta jako /
wspierajgcego lokalng gospodarke. ;

- Zwieksza rozpoznawalnos$¢ lokalnych : Y A
marek. ey B .\ i

» Angazuje mieszkancow - ,kupuj lokalnie” 6 = e

Zawsze chetnie informujemy o nowych gastro w miescie & Od dzisiaj, obok Plazy (tam, gdzie byty

g
b D5

burgery i kebab - Szklarniana 1), dziata Lodowy Bzik Klasyczne smaki, ale tez sporo nowosci

jako miejska misja. ’ Gl g 1o o abforinia ki ik kv s @ 2y pwdeni
« Wzmacnia wiez spotecznosci z -
miejscowymi firmami.
« Tworzy pozytywny klimat i przycigga
turystow.
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Miasto Kielce - Obserwuj
30 pazdziernika 2023 - Q&

Firma Sawox to kolejna firma, kt6ra prezydent Kielc Bogdan Wenta odwiedzit w ramach projektu
.Blizej biznesu”

Przedsiebiorstwo istnieje na rynku cieptowniczym i energetycznym od 1991 roku. Firma od
poczatku aktywnie uczestniczyta w budowach, remontach i modernizacjach systemow

[ @ [
‘ : h Wa le n I e s I s u kc e s a m I cieptowniczych zaréwno w regionie $wietokrzyskim jak i na terenie innych wojew6dztw. Stopniowo
zwiekszata stan zatrudnienia i park maszynowy poszerzajac profil dziatalnosci.

Firma zatrudnia 160 pracownikéw oraz wspotpracuje z Centrum Laserowych Technologii Metali

[ [ o o y : IR oot
miejscowych przedsiebiorcow
j y p ? Sawox jest laureatem wielu nagrod i wyroznien m.in. X edycji Diamentéw Forbesa dla najbardziej
dynamicznie rozwijajgcych sie przedsiebiorstw z woj. $wietokrzyskiego.

Wiecej informacji . https://www.kielce.eu/.../blizej-biznesu-firma-sawox.html

Sukces przedsiebiorcy = Sukces miasta =

THTI e

Jak budowac ,,atrakcyjny” Content?

(] Informacje o zdobytych nagrodach, kontraktach, wej$ciu na nowe
rynki.

kel Zdjecia z wizyt witadz miasta w lokalnych firmach.

& Krotkie filmiki z sukces story.

[] Cytaty z wypowiedzi przedsiebiorcow.

"Nie wstydZmy sie sukcesow naszych
przedsiebiorcow. Promujmy je tak, jakby to byty
nasze wtasne osiggniecia!"




SZWAJCARSKO-POLSKI [
Program Wspotpracy 3—7

- Profil Wtodarza - budowanie

Dzis odwiedzitem wyjatkowe miejsce na mapie Wroctawia — butik “Inspiracja” prowadzony przez ® P
Pania Anete Michnacka, absolwentke wroctawskiej ASP. To wtaénie w murach Capitolu, przy ul. rz az n e o WI z e ru n ku ’
Pitsudskiego, od lat powstaja niepowtarzalne suknie, ktére tacza sztuke, pasje | ogromne rzemiosto. o

| to wszystko wroctawskie |

Pani Aneta to nie tylko projektantka, ale i artystka z prawdziwego zdarzenia — jej kreacje to mate

dzieta sztuki, tworzone z sercem i dbatoscia o kazdy detal. Ciesze sig, ze Wrarkaw mnva nachunalis

sie tak wyjatkowymi migjscami, kt6re przez lata budujg swoja marke i ﬁ\ Beata Moskal-Staniewska Prezydent Swidnicy
naszego miasta. 19 kwietnia 0 12:09 - Q

Gratuluje 15 lat na rynku i zycze kolejnych lat petnych inspiragji! A zatem... do satatki sie szykujemy &2

Wizyty u lokalnych Przedsiebiorcdw.

P.S. dzieki za fajne przyjecie i pyszny sok &z °

Degustacje i testowanie lokalnych
produktdw,

Inspiracja Butik

Promocja Wydarzeri Wspierajgcych
lokalny hande.

Docenianije Przedsiebiorcéw
lich pracownikow,

Udziat w kampaniach Promujacych
Miasto i lokalne Wyroby.

2 udostepnienia
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Szybkie pytanie:

Jakie znacie produkty lokalne
powiazane z polskimi
miastami ?

M Mentimeter
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Studium przypadku 1:

Poznan - Rogal Swietomarcinski jako
przyktad swiadomego budowania marki
lokalnej
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Rogal swietomarcinski — piekna tradycja i legenda

« Gazeta Wielkiego Ksiestwa Poznanskiego - 10 listopada 1852r.

- 11 listopada - Narodowe Swieto Odzyskania Niepodlegtosci oraz wspomnienie $wietego

Marcina, biskupa z Tours.

« W Poznaniu uroczystosci historycznopatriotyczne przeplatajg sie z hucznymi obchodami
imienin jednej z gtdwnych ulic miasta - Swietego Marcina.
« Legenda:
« 0 ztotej podkowy zgubionej przez konia, na ktorym jechat sw. Marcin,

« cukierniku J6zefie Melzer.
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Dwie przeplatajgce sie Sciezki dziatania: A0
: : © (/\/);?((/ ’-J{r | ’

- Promocja marki (od 2003 r.).
fater,” NP

- Ochrona marki (od 2006/2008 r.). ;e

\. SANCEWICZ WPW SA 20

Rogale Swietomarcinskie zawierajg 60% ciasta - od poczatku istnienia tradycji wypieku jest to ciasto pétrancuskie
(elastyczne w dotyku, listkujgce, na przekroju porowate z widocznymi warstwami). W Srodku sg wypetnione w
odczuciu wilgotng stodkg lekko migdatowg masg makowg stanowigcg 30%. Catosci dopetnia biata pomada (8%) i
posypka orzecha (2%), bedgce niezastgpiong dekoracjg. Rogale Swietomarcinskie sg stodkie, pachngce, kuszgce jak
zawsze nie tylko swym smakiem, ale tez i wyglagdem.

Proces wytwarzania rogali Swietomarcinskich jest dos¢ wymagajacy i czasochtonny. Czasu wymaga przygotowanie
masy (zaparzanie maku, jego rozdrobnienie i tgczenie z pozostatymi surowcami), jak réwniez samo sporzgdzenie
ciasta potfrancuskiego. Nalezy takze pamieta¢ o odpowiednim czasie potrzebnym na koncowg fermentacje wyrobu
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Rogal swietomarcinski — promocja marki

 Inicjatywa Miasta i Wielkopolskiej 1zby RzemieSIniczej - Cechu Cukiernikow i Piekarzy

w Poznaniu.

« Certyfikacja od 2003 r.

AD. 2011

: ) POTWIERDZENIE E
UZYSKANIA PRAWA DO WYTWARZANIA PRODUKTU REGIONALNEGO

CHRONIONEGO PRAWEM UNII EUROPEISKIE]

NINTEISZYM UROCZYSCIE POSWIADCZAMY, 1Z

ROGAL SWIETOMARCINSKI

WAPIECZONY PRZEZ

VZYSKAL SWIADECTWO JAKOSCI HANDLOWE] NR......
UPRAWNIAIACE DO POSEVGIWANIA SIE
EUROPEISKA MARKA PRODUKTU REGIONALNEGO

Towasz Kaywr Stuvcdon Fuchy
Zartgpca Trerpdonts Miasts Pusnimis Starszy Cochw Cakpernau | Prkgrey w Pozmamin
Mcoprrzes Poanadoby Lokplnsy Onpanizacn Taryetyczay

POZnan'



SZWAJCARSKO-POLSKI [
Program Wspotpracy 3—7

Budowanie marki - ,,allerogal” kampania reklamowa

« Kampania internetowa - | edycja 2011 r.
 Citcitylight'y o zapachu rogali w Warszawie i Krakowie.
« Sampling - PKP, LOT.

« Warsztaty wypiekania dla blogerow kulinarnych.

« Efekty - m.in. ok. 2 tony rogali zamowionych przez internet,

Ponad 35 000 os6b odwiedzajgcych strone aukcyjng,
wspotczynnik pozytywnych komentarzy - 98%.

Foto: www.poznan.pl

allef oga\‘

gl natn\/ z Poznania

Ory!

Poczuj jak w Poznaniu pachnie 11 listopada!

Kuprogalanar 3.0“‘3\"__; ro.pl

...............................
11 Sutupats bt { chatf dous Suyioge Beritns.

* F’OZnan
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Budowanie i wzmacnianie marki — wsparcie Poznanskiei
Lokalnej Organizacji Turystycznej (ponad 80 cztonkow)

M.in.

« regularnie wspotpracujemy z PLL LOT - 11 listopada,
rogale pojawiajg sie na podktadach samolotow oraz w

mediach spotecznosciowych PLL LOT.

* rogale towarzyszg nam podczas wyjazdow na

wydarzenia, targi, warsztaty.

« produkujemy gadzety z rogalami (magnesy, skarpetki,

Swieczki, itp.).

4 it ;

ot

» wszystkie wizyty prasowe/studyjne zawierajg —
poczestunek rogalami Swietomarcinskimi i wizyte w
Rogalowym Muzeum.

\Z;httos://www.facebook.com/watch/?v=1232983304651 990; Foto: https://sklep.visitpoznan.pl/pl/p/Swiec

sojowa-R0O wietomarcinski/192, https://www.se.pl/poznan/skarpetki-z-rogalami-swietomarcinskimi-juz- &1

dostepne-ile-kosztujatgdzie-je-kupic-aa-ZusT-UoQD-BkUQ.html,



https://www.facebook.com/watch/?v=1232983304651990
https://sklep.visitpoznan.pl/pl/p/Swieca-sojowa-Rogal-swietomarcinski/192
https://sklep.visitpoznan.pl/pl/p/Swieca-sojowa-Rogal-swietomarcinski/192
https://www.se.pl/poznan/skarpetki-z-rogalami-swietomarcinskimi-juz-dostepne-ile-kosztuja-i-gdzie-je-kupic-aa-ZusT-UoQD-BkUQ.html
https://www.se.pl/poznan/skarpetki-z-rogalami-swietomarcinskimi-juz-dostepne-ile-kosztuja-i-gdzie-je-kupic-aa-ZusT-UoQD-BkUQ.html
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Przyktady efektow wizyt studyjnych

Zr.: https://www.bbc.com/travel/artic

= @WHtrave] Dpestinations Food&Drink News Stay Video

St. Martin's croissants have been added to the register of protected traditional specialties. Shutterstock

Not many foods can lay claim to having special legislative protection stating they only be
produced in a designated area.

In 2008, the European Union added this mouthwatering horseshoe-shaped croissant with
white poppy seed filling to the register of protected traditional specialties, cementing St.
Martin’s croissant’s legendary status among Polish foods even further.

With roots dating back to the 19th century, the delicious pastry originates from the western
city of Poznan, and is one of its most well known culinary symbols.

Visitors can learn all about the history of the St. Martin’s croissant, as well as tuck into one,
at the Poznan's Croissant Museum and Experience.

Poznan Croissant Museum and Experience, wejscie od, Klasztorna 23, 61-779 Poznan;
+48690077800

41108-an-epic-croissant-thats-the-star-of-a-polish-parade; https7//edition.cnn.com/travel/article/best-pd

V-wizyt-prasowych



https://www.bbc.com/travel/article/20241108-an-epic-croissant-thats-the-star-of-a-polish-parade
https://edition.cnn.com/travel/article/best-polish-foods/index.html
https://visitpoznan.pl/efekty-wizyt-prasowych
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Budowanie i wzmacnianie marki — wsparcie Poznanskiej
Lokalnej Organizacji Turystycznej (c.d.)

Zr6
httos://wmchnoznan.ol/a ktualnosci,2,kolejorz-znow-poczestowal-rogalami,42944.html

co roku wysytamy kilkaset rogali do partneréw PLOT

(dziennikarzy, biur podrozy, etc.); :

= , A ,
a2 ZyWO " R . ! ' :

CO pewien czas uczymy piec rogale, takze I s e ﬁ ' A

dziennikarzy i blogerdw kulinarnych; L o v..f.f,,_‘ - 7 L

we wspotpracy z Lechem Poznan wystaliSmy po

catej Europie rogale wychowankom Lecha;

wspieraliSmy akcje ,rogale dla Sajgonu”
przygotowang przez tukasza Koztowskiego,
poznaniaka prowadzgcego biuro podrozy
w Sajgonie.

https://tvn24.pl/poznan/rogale-z-poznania-trafily-nawet-do-sajgonu-ra593656-1s3317703,

Opublikuj

Kolejorz znow poczestowat rogalami


https://tvn24.pl/poznan/rogale-z-poznania-trafily-nawet-do-sajgonu-ra593656-ls3317703
https://www.lechpoznan.pl/aktualnosci,2,kolejorz-znow-poczestowal-rogalami,42944.html
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Nowi partnerzy - Rogalowe Muzeum Miasta Poznania

i inici | ' s |

- Dziata od 2014 - wtasna inicjatywa ludzi z pasja; (Beﬂ @ |
Lowe |

« Warsztaty pieczenia rogali; qfll’tfunlfzntmil J

 Certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej dla Najlepszego Produktu Turystycznego w 2021 r.;

« Wspotpraca z PLOT.
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Ochrona marki

« 26 pazdziernik 2006 r. ztozenie w Ministerstwie Rolnictwa i Rozwoju Wsi
wniosek o wpisanie Rogala Swietomarcifskiego do rejestru chronionych nazw
pochodzenia i chronionych oznaczen geograficznych w Unii Europejskiej
(inicjatywa grupy producenckiej, w sktad ktorej weszto 20 rzemiesinikow z
Cechu Cukiernikéw i Piekarzy w Poznaniu).

« 30 pazdziernika 2008 r. wpis do Rejestru - rozporzgdzenie Komisji Wspolnoty
Europejskiej nr. 1070/2008 (rozporzgdzenie weszto w zycie 19 listopada 2008r.).

— -
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Ochrona marki - chronione oznaczenie geograficzne
(ChOG)

« Instrument unijnej polityki jakosci, majgcy na celu ochrone nazw konkretnych produktéw, stosowany dla ochrony

i promocgji ich unikalnych cech, zwigzanych z pochodzeniem geograficznym oraz tradycyjng wiedzg specjalistyczna.

« ChOG jest przyznawany jesli istnieje silny zwigzek miedzy konkretnym regionem geograficznym i nazwg produktu,
a szczegolna jakos¢, renoma lub inna cecha produktu jest zasadniczo przypisywana jego pochodzeniu

geograficznemu.

« Dwuetapowa procedura uzyskania oznaczenia:

* Najpierw wniosek wraz ze specyfikacjg produktu grupa producentéw sktada w Ministerstwie Rolnictwa i

Rozwoju Wsi, ktére dokonuje sprawdzenia jego zasadnosci i prawidtowosci (odptatnosé 500 zt).

« W przypadku braku zastrzezen wniosek jest przekazywany do Komisji Europejskiej, ktéra ma 6 miesiecy na

ocene wniosku. Nastepnie wniosek jest publikowany w Dzienniku Urzedowym Unii Europejskiej i jesli w

przeciggu trzech miesiecy nikt nie wniesie sprzeciwu, Komisja wpisuje go do odpowiedniego rejestru.
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Ochrona marki - procedura uzyskania zgody na
wypiek Rogala Swietomarcinskiego
Producent jest zobowigzany do:

. zlozenia deklaracji zgodnosci do Grupy Producentéw Srodka Spozywczego ,Rogal Swietomarcinski”. W kazdym
zaktadzie muszg znajdowac sie rejestry potwierdzajgce wyprodukowang ilo$¢ rogala Swietomarcinskiego oraz
rejestry zakupionych surowcow, wykorzystywanych do produkcji. Producenci muszg mie¢ mozliwos¢ wykazania, z

ktdrej partii surowcow zostata wyprodukowana dana partia rogali Swietomarcinskich.

« ztozenia wniosku do Wojewddzkiego inspektoratu Jakosci Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych o dokonanie

kontroli zgodnosci procesu produkgji produktu regionalnego lub tradycyjnego ze specyfikacja.

Po przeprowadzonej kontroli i pozytywnej ocenie, kazdy producent otrzymuje od Wojewddzkiego Inspektora Jakosci
Handlowej Artykutéw Rolno-Spozywczych ,Swiadectwo Jakosci potwierdzajgce zgodno$¢ procesu produkcji produktu

rolnego lub Srodka spozywczego ze specyfikacjg”, ktore jest wazne 3 lata.
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Ochrona i promocja marki

Co roku, przed 11 listopada w Wielkopolskiej Izbie RzemiesIniczej w Poznaniu wydawane sg przez

Grupe Producenckg potwierdzenia posiadania certyfikatow.

« Zaangazowanie mediow.
« Udziat specjalnych gosci.

« Poczestunek mieszkancow.
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Postuchaij:

O ochronie marki
Katarzyna Mojzykiewicz - Podstarszy Cechu
Cukiernikow i Piekarzy w Poznaniu

O znaczeniu wspoétpracy

Tomasz Wika

Dyrektor Wielkopolskiej Izby RzemieSIniczej
w Poznaniu

B S Produkt regionalny
: chronlony
< prawem Unil Europejskiej

Foto: https://cechcukiernikowipiekarzy.pl/start/
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Studium przypadku 2:

tosice — od produktu lokalnego do
silnego lokalnego ekosystemu
gospodarczego
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JB8 DOBRA LOKALIZACJA

'Holsinki

Tallin

« Warszawa

» Lublin

« Biatystok

Via Carpatia

» Terespol
przejécie graniczne (Bialorus)

S | 9 'm Koszyce

Debreczyn

« Niemojki
(stacja kolejowa)

—=

Saloniki

Miasto i Gmina tosice przyjazne dla biznesu
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tosice

Region tosicki okreslany jest jako pieczarkarskie zagtebie Polski, a tutejsi przedsiebiorcy uznawani sg
za krajowych liderow w produkcji grzybdw jadalnych oraz profesjonalnej okrywy torfowej do uprawy
pieczarek. Produkowane w regionie grzyby trafiajg do odbiorcow z catej Europy. To tutaj powstaty i
powstajg najwieksze i najnowoczesniejsze

w Swiecie pieczarkarnie, z ktorych stusznie jesteSmy dumni.

W gminie zamieszkatej przez 10,5 tys. Mieszkancow (miasto 6,8 tys) i powiecie zamieszkatym przez
28,5 mieszkancéw zarejestrowanych jest ponad 180 podmiotéw gospodarczych swiadczgcych ustugi
transportowe, ponad 170 firm budowlanych i ponad 100 firm zajmujgcych sie produkcja

przemystows.
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Jak produkty lokalne wptynety na rozwdj lokalnej
gospodarki i miasta?

Jakie produkty lokalne staty sie bazg dla rozwoju lokalnej gospodarki?

Jak wykorzystanie lokalnych zasobow wptyneto na konkurencyjnosc lokalnych firm?

Jak zewnetrzne rynki wptynety na rozwoj lokalnych firm?

Jak rozwdj tancuchdéw tworzenia produktow lokalnych wptynat na rozwdéj sieci

kooperujgcych firm lokalnych?
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8

Produkty lokalne baza
rozwoju miasta

Aktywnos< zawodowa mieszkancow na 1000 mieszkancow w wieku produkcyjnym
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Jak interpretowac wykres?
+ Linia czerwona kropkowana - gorna granica wartosci wysokich {powyZej s3 wartosci skrajnie wysokie)
« Linia czerwona ciagta - gorna granica wartosci typowych
+ Linia szara kreskowana - medizna (przecietna dla gmin w wojewddztwis)
« Linia niebieska ciagla - dolna granica wartosci typowych
+ Linia niebieska kropkowana - dolnza granica wartosci niskich {poniZej 53 wartosci skrajnie niskie)
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Produkty lokalne
baza rozwoju
lokalnej gospodarki

taczny strumien pienigdza {dochody budzetu JST i1 przychody mieszkancow PIT i CIT)

Pokaz jako tabele
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Jak interpretowac wykres?
» Linia czerwona kropkowana - gorna granica wartosci wysokich {powyzZej 53 wartosci skrajnie wysokie)
« Linia czerwona ciagta - gorna granica wartosci typowych
« Linia szara kreskowana - mediana (przecietna dlz gmin w wojewddztwie)
« Linia niebieska ciggia - dolna granica wartosci typowych
+ Linia niebieska kropkowana - doinza granica wartosci niskich [poniZej s3 wartosci skrajnie niskie)
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Produkty lokalne baza rozwoju miasta

owierzchnia w nowo oddanych budynkach dla dzialainosci gospodarczej {razem z rolniciwem) na 1..

Powierzchnia w nowo oddanych obiektach dla ustug rynkowych na 1000 mieszkancow w ostatnich p...
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Produkty lokalne baza rozwoju miasta

Powierzchnia w nowo oddanych budynkach mieszkalnych na 1000 mieszkaficow w ostatnich pieciu L..
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Jak interpretowac wykres?
« Linia czerwona kropkowana - gorna granica wartosci wysokich {powyZej 53 wartosc skrajnie wysokie)
« Linia czerwona ciagta - gorna granica wartosci typowych
« Linia szara kreskowana - mediana (przecietna diz gmin w wojewddztwie)
« Linia niebieska ciagla - doina granica wartosci typowych
+ Linia niebieska kropkowana - dolnz granica wartosci niskich (poniZej 53 wartosci skrajnie niskie)
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Produkty lokalne baza rozwoju
miasta

Powierzchnia w nowo oddanych budynkach mieszkalnych przeznaczonych na sprzedaz lub wynaje

Powierzchnia w nowo oddanych budynkach mieszkalnych przeznaczonych na sprzedaz lub wynajem
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Produkty lokalne baza rozwoju
miasta

«  Wozrost dochodow i kapitatu mieszkancéw, przedsiebiorcéw

i samorzgdu.
« Wzmacnianie kapitatu spotecznego.
« Wozrost popytu na ustugi dla mieszkancow i firm.
«  Wozrost popytu na mieszkania (kolejne 350 mieszkan w budowie).

« Wozrost popytu na przestrzen dla dziatalnosci gospodarczej (kolejne 75

obiektéw w budowie i 500 ha nowej strefy gospodarczej przy

ViaCarpatia).

« Zatrzymanie i przycigganie nowych mieszkancéw.

|

|

1

i
[
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Studium przypadku 3:

Dolina Baryczy — koordynacja wspotpracy
z biznesem poprzez LGD
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Dolina Baryczy
— blisko przyrody

*@ib. e ‘ N * najwiekszy i jeden z
P s = i, najstarszych

L T 4 , % e i W '
D~OLM — 57 e | e kompleksow s_tawow w
S -4 Europie

e najwiekszy Park
Krajobrazowy w Polsce

\ S ® Natura 2000
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SItA, ktora przycigga turyste
wiasnie do tego jednego
miejsca, mimo ze do wyboru
ma inne podobne.

Juliet Golden (2008)

o - LOKALNA
o) STRATEGIA
ROZWOJU

2016-2022

PARTNERSTWO pLa poLny BARYCZY

Cel 1 Rozwdj
gospodarczy
Doliny Baryczy

Cel 2
Wzmochienie

rozpoznawalnos dia Doliny Baryczy
ci i potencjatu \YEIE!

Doliny Baryczy D O I i Na
Baryczy

NGO ISFP i ™

DOLINA BARYCZY

£

LD
7

DOLINA BARYCZY

Osoby fizyczne
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Postuchaj:

Rozmowa z Ingg Demianiuk -
Ozgg

Prezesem Zarzadu DO““Q Bary 4" e
/Dyrektorem Biura — *‘

Stowarzyszenie PARTNERSTWO
dla Doliny Baryczy

— -
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ZAPAMIETAJ

Kluczowe aspekty wspotpracy z przedsiebiorcami przy promocji gospodarczej
miasta z perspektywy P-SPRM:

« Aktywne angazowanie kluczowych interesariuszy (przedsiebiorcy, instytucje
publiczne, organizacje otoczenia rynku, pracownicy i specjalisci)

« Transparentnosc procesu informacji, pomocy technicznej i wspotdziatania
« Wykorzystanie zasobow lokalnych i mozliwosci finansowych przedsiebiorcéw

« Rozwijanie lokalnych wiezi kooperacyjnych i wspotpraca z lokalnymi
przedsiebiorcami jako najwazniejszymi partnerami

« Analiza pomocy publicznej
« Zapewnienie trwatosci efektow (instytucjonalzacja)

.

« Mechanizmy informacji zwrotnej
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Whioski, pytania i
odpowiedzi,
dyskusja.
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SZWAJCARSKO-POLSKI (-\ : L !ﬁ ) ZWIAZEK % Ministerstwo Funduszy

AT i Polityki Regionalnej

MIAST

Centrum Program Wspolpracy

K?nsulta?yjne - Centrum Konsultacyjne Polsko-Szwajcarskiego Programu Rozwoju
Miasto wiedzy Miast - pytania

Centrum Konsultacyjne oparte jest na dwoch komponentach.

Wybierz wtasciwy . MIASTO W DZIAEANIU

Komponent wspierajacy miasta-wnioskodawcow w przygotowaniu i wdrazaniu projektu w ramach Polsko-Szwajcarskiego Programu Rozwoju Miast. Dotyczy m.in.

ko m p O n e n t ° opracowania Kompletnej Propozycji Projektu, zasad wdrazania, sprawozdawczosci, kwalifikowalnosci wydatkéw, zamowienr publicznych, promocji czy wspotpracy
L] - -
bilateralnej.

+ MIASTO WIEDZY

Miasto

L] L] .
W d Z I a+a n I U I} Zapraszamy do zadawania pytan. Zwracamy uwage, Ze przy kazdym pytaniu mozna:
-wybrac komponent;
- zada€ pojedyncze pytanie w kazdym komponencie.

Komponent wspierajacy rozwoj wiedzy poprzez rozwiniecie tematow z webinanow, szkolern 1 spotkan Zwigzku Miast Polskich.

Miasto wiedzy
(rozwinie sie 7 linii
tematycznych,
wybierz witasciwg). + wmagane

1. (1) Prosze wybra¢ komponent: *

Formularz dopuszcza zadanie maksymalnie pieciu, réznych pytan.

Odpowiedzi przesytane s3 osobno na kazde z zadanych pytan.

P - = -
() Miasto w dziataniu

@ Miasto wiedzy
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Czas na
sprawdzenie
swojej wiedzy
samoocene

link w czacie
I opisie

-l -
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Czas na ankiete
ewaluacyjna

linki w czacie

— -
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A na koniec...

Zapraszamy na kolejny webinar
Narzedzia wspierania ekosystemu startupowego.

[16 wrzesnia 2025 r., godz. 10:00 - 12:00 ONLINE]

https://wsparciemiast.pl/wydarzenie/webinar-mp-16-09-narzedzia-wspierania-ekosystemu-
startupowego/

el -



https://wsparciemiast.pl/wydarzenie/webinar-mp-16-09-narzedzia-wspierania-ekosystemu-startupowego/
https://wsparciemiast.pl/wydarzenie/webinar-mp-16-09-narzedzia-wspierania-ekosystemu-startupowego/
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